12 | Outlook | Sexta-feira, 17.6.2011

CAPA

Quer investir
em arte:

Pense duas vezes. Ou aja por instinto.

'O que € melhor? Artistas, galeristas e analistas
dividem-se: para uns o truque € investir
nos novos talentos, para outros nos
consagrados. Leia e decida

TEXTO ANGELA MARQUES E MAFALDA DE AVELAR
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s noticias pareciam boas: depois da
grande depressdo em que o mercado de
arte tinha mergulhado em 2008, em 2010
batiam-se recordes de precos nas gran-
des leiloeiras internacionais. O Art
Market Cutlook 2011, relatorio divulga-
do pela ArtTactic, anunciava mesmo que
em 2010 a arte tinha sido uma das classes
de activos com melhor desempenho.
Mais: “Vemos 2011 como o inicio de uma
nova era em que a arte esta crescente-
mente a passar de activo colecciondvela
activo financeiro”, dizia. Mas fazer pre-
visdes para 2011 em Portugal € como en-
trar num carrinho de choque - jd se sabe
que a dada altura vai doer. Por isso, para
os artistas, galeristas e observadores,
comprar e vender arte no ¢ uma cangio
simples. E preciso ter unhas para tocar
esta guitarra.

“A arte contemporinea esti na
moda”, diz Antonio Pedro Neto Alves,
coleccionador e apaixonado por arte
contemporinea. Mas, acrescenta o ad-
vogado para quem existe, no actual mo-
mento, umaretraccio no mercado: “Nio
acredito que a procura tenha aumenta-
do.” Partilhando a mesma opinido, Pe-
dro do Carmo Costa, consultor de estra-

tégia empresarial, afirma ndo acreditar
que os investidores estejam agora - em
tempos de crise - a investir mais em arte
contempordanea. E que, explica, estamos
a falar de “artistas que ainda nio estio
confirmados”.

Dito de outra forma, os artistas deste
nicho tém o factor do “risco”. Uma va-
ridvel que pode levar as pessoas a procu-
rarem “o cldssico”, defende também Jo-
sé Cardoso, director da empresa “Desejo
sem Limites” - empresa de gestao de pa-
trocinios que comprou os'direitos para a
maior exposicio de arte publica em Lis-
boa, no ano de 2006, e para Madrid em
2008, a Cow Parade, uma exposicio de
vacas pintadas por artistas portugueses e
espalhadas pelas duas cidades.

0 QUE FAZ UM COLECCIONADOR?

“Os grandes coleccionadores, para se-
rem realmente grandes coleccionado-
res, ndo véem o investimento em arte
como um refugio”, afirma Antdnio Pe-
dro Neto Alves. Continuando: “Os gran-
des coleccionadores procuram obras de
arte por factores muitas vezes mera-
mente subjectivos e chegam mesmo a
comprar obras sem ter sequer espaco
para as colocar.”

Vera Cortes, uma das mais importan-
tes galeristas no pais e com uma carteira
de artistas jovens para mostrar, afirma,
reforcando que nio é especialista em in-
vestimentos, que as pessoas tém os mais
variados critérios para comprar arte. “A
maioria das pessoas compra aquilo de
que gosta sem pensar no investimento.”
E acrescenta: “Nio hd regras. O verda-
deiro coleccionador tem o hdbito de es-
colher bem e comprar com critério. Mas
o coleccionador nido deixa de comprar
porque ndo € um bom momento para
comprar. Pode haver um ano em que
compra menos porqgue ndo gosta tanto
daquilo que os artistas estdo a fazer, mas
ndo deixa de comprar porgue estamos
em crise.”

“Os grandes
coleccionadores,
para serem
realmente grandes
coleccionadores,
nio véem

o investimento

em arte como

um refugio”, afirma
Antonio Pedro Neto
Alves. Continuando:
“Procuram obras

de arte por factores
meramente
subjectivos.”




0S JOVENS SAO APOSTAS SEGURAS?
Para Vera Cortés nio é liquido que com-
prar um artista jovem represente umris-
co menor ou seja uma melhor opcio. Mas
“talvez aconteca algném pensar que se
tem um budget reduzido pode comprar
um jovem artista em vez que um que jd
tenha”, admite. Mas sublinha: “Em
tempo de crise, comprar arte nio € como
deixar de beber café naruae passarabe-
ber em casa. Nao ha verdades absolutas
sobre esta questio.” 3
Vera Cortés tem, contudo, boas expe-
riencias para contar. Ela que na sua gale-
ria expée artistas com uma média de ida-
des abaixo dos 50 anos nio se pode quei-
xar. “Coleccionadores que nunca ti-
nham comprado estdo a comprar. Hd co-
leccionadores novos. Por isso ndo se po-
dem fazer regras. A verdade é que os
artistas ndo deixaram de expor.” Enasua
opinido a depressio em que o mercado
da arte entrou em 2008 e que teve em

Portugal o seu momento mais dramatico
em 2009 até permitiu que os galeristas se
reinventassem. Pelo menos foi assim no
seucaso: “Quando as coisas correm bem
nao se pdra para pensar e melhorar. Mas
quando as coisas ndo correm tio bem
pdra-se. [sso aconteceu depois de 2009.
As pessoas tiveram de se reestruturar.”

E QUANDO 0S JOVENS SAO UM FLOP?
Em Janeiro deste ano, em entrevista ao
Didrio Economico, Luis Castelo Lopes,
administrador do Paldcio do Correio Ve-
lho, uma das principais leiloeiras do
pais, alertava para o perigo de 2011 ser
também um ano de especulacdes. “Al-
gumas pessoas tém memoria curta e es-
queceram-se do que se passou ha trés ou
quatro anos. Tem havido muita especu-
lacdo ao sabor desentimentos estranhos.
Hdnomes que surgem e fazem uma ven-
da a valores muito elevados, mas depois
nunca mais se ouve falar deles.” =
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Lutar para (também) vender

Pedro Batista, 31 anos, € a prova de que com talento e
persisténcia € possivel triunfar no mundo das artes;
um mercado onde o “go for it! € necessdrio

mas mal visto”

ersisténcia é a
palavra eleita por
Pedro Batista,

artista contemporaneo,
que comecou a pintar com
13 anos e gue se dedica
profissionalmente a esta
arte desde os 2006, ano
em que foi descoberfo no
Mundo Mix, evento que
decorreu em Lisboa (no
Castelo de S3o Jorge).
Nesse ano, ganhou ¢
prémio da Arce e voou até
Sao Paulo, centro
financeiro do Brasil, onde
fhe “foi dada a
oportunidade de fazer a
sua primeira exposicdo.”
As pedras da sua calgada
estavam lancadas e hoje,
apesar "de ndo estar ainda
no circulto dos galeristas”,
pode dizer: “nunca fiz
tanto dinheiro como nos
Gitimos trés meses".
Reconhecendo que € um
artista atipico, "até porgue
a crise estd ai”, Batista
ndo sabe o que Ihe reserva
o futuro mas tem uma
certeza: “guero continuar a
pintar independentemente
de ter clientes ou nao™.
Afinal, defende, esse é 0
verdadeiro factor de
diferenciacdo de um
artista.

Ciente das dificuldades de
“ganhar nome” {até porgue
as tém vivido na pele),
Pedro Batista, diz que o
mercado da arte é muito
complicado. “Temos que
contornar muitos universos
emocionais” e é

preciso o “go for itl"”,

. estado de espirito e de

accdo, que apesar de
necessario é mal visto no
mundo das artes.
Segundo o artista, para
quem este mercado esta

repleto de "mitos”, existe
uma grande dificuldade em
fazer o famoso "dois em
um': conseguir estar no
mundo da arte (ser
verdadeiro artista) e
contemplar o mercado que
é comandado por grandes
numeros, por contactos e
por networking.

Certo e sabido: chegar até
aos grandes “galeristas”
constitui, para os jovens
artistas, uma das grandes
dificuldades.

"A relagdo com

galeristas e com o mercado
é um drama"”, diz Pedro
Batista, gue ainda ndo
entrou nesse meic e que
deixa escapar que, na
maior parte dos casos, 56
se entra nesse mercado por
indicacdo.

Por isso ha que continuar a
trabalhar com confianca e
procurando sempre fazer
estdgios internacionais -
em capitais culturais onde
isso seja possivel. Berlim é
um caso desses e &
também a dGltima cidade
onde este autor residiu.
MNova lorque foi outro dos
destinos.

Hoje, por ¢4, Pedro
continua na luta, neste
mercado que diz gue €
sobretudo marcado pela
criatividade.

Pedro Baltazar, Henrique
Granadeiro e Miguel
Champalimaud, que abriu
recentemente um hotel em
Cascais, sdo alguns dos
nomes conhecidos do
grande pidblico que jd
apostaram neste artista.
"0s outros ndo sdo pessoas
tdo conhecidas. Mas na
generalidade chegquei até
eles por meio de “amigo
que diz a um amigo”.
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" A crise que afectou 0o mercado em
2008 deu pelo menos uma licio a muitos
investidores. Investidores que hoje
compraim arte contemporanea de forma
muito mais ponderada, dizia entdo Luis
Castelo Lopes. “Preferem apostar em
nomes estabelecidos e arriscam muito
menos do que antes”, afirmava, acres-
centando que imperioso é ter bom senso,
escolher pecas de qualidade, estar infor-
mado e olhar para as cotagdes dos auto-
res no pds-2008 para fazer a escolha
mais acertada.

Em 2009, segundo dados da consulto-
ra ArtPrice, as receitas de vendas de no-
mes como Pablo Picasso, Andy Warhol,
Alberto Giacometti, Edgar Degas ou
Claude Monet, nomes que habitam nor-
malmente o top de vendas das grandes
leiloeiras, sofreram uma contraccio de
receitas na ordem dos 55% a 77% face ao
ano anterior.

MAS MAIS NOVO NAO E MAIS BARATO?

De facto, na historia da compra e venda
de arte o preco € uma varidvel de peso.
Por isso, podemos dizer que um bom
comprador de arte contemporinea é um
bom comprador de arte porque € hdbil a
reconhecer oportunidades no mercado.

Se perguntarmos a galerista Caroline

Pages se investir em arte € uma boa
aposta num momento decriseela € taxa-
tiva: “Sim, obviamente. Os investimen-
tos em arte sdo sempre bons. Aarteéa
terceira fonte de investimento, a seguir
as acgde e ao imobilidrio, portanto...”.
Para a galerista, “hoje faz ainda mais
sentido investir em objectos em vez de
guardar o dinheiro”.

E os artistas novos sio efectivamente
mais baratos, pelo que “se as pessoas que
querem comprar arte estio num mo-
mento em que tém Menos recursos, as
obras de artistas ainda nio consagrados
podem ser uma boa opcao”, diz.

Ap mesmo tempo, acrescenta Caroli-
ne Pages, “estes sdo investimentosa
mais longo prazo. A revenda de um ob-

A crise que afectou
o0 mercado em 2008

deu pelo menos

uma licio a muitos

investidores.
Investidores

que hoje compram
arte contemporinea

de forma muito

mais ponderada, diz
Luis Castelo Lopes

jecto destes vai demorar e isso € hom”.
Para a galerista, n3o ha duvidas: “Para
quem tem a vontade e o prazer de inves-
tir, esta ¢ a melhor opcio.” E di-lo
“como galerista e como coleccionado-
ra”, sempre atenta ao mercado. “E hd
outra coisa: a valorizagdo de novos artis-
tas pode ser rdpida. Basta que tenha
muitas exposicoes.”

Claro que “todos os investimentos
comportam riscos. Mas como 0s mon-
tantes sio diferentes e se pode comprar
uma obra de um jovem artista por 500 ou
mil euros o risco ¢ menor.” E se pensar-
mos, diz, “os valores de uma obra nunca
sdo iguais aos de um apartamento”.
Mais: “Ao contrdrio de uma mala de
luxo, por exemplo, as obras valorizam.
“Uma mala da Louis Vuitton nfo vai va-
lorizar, a menos que valorize porque de-
terminada pessoa a comprou ou porque
se transformou numa pecga vintage”.
Ainda assim, “a arte pode sempre valo-
rizar mais”.

E € evidente que os mercados nio sio

iguais. Saia-se do mercado nacional e

verifique-se. “Os pregos por esta cate-
goria artistica [a arte contemporanea]
estdo, no mercado internacional, um
poucc mais acessiveis”, conta o consul-
tor de estratégia comercial Pedro do
Carmo Costa. Que confessa mesmo que
adquiriu, hd pouco tempo, uma fotogra-
fia de Stephen Shore, um grande artista
internacional contemporaneo - alge que
“hd uns meses seria impensavel”.

Ainda assim, por cd a sensibilidade ¢
uninime e leva-nos a concluir que ape-
sar do risco dos novos artistas contem-
porineos, estes estdo naturalmente mais
acessiveis e por isso podem ser um bom
investimento. Os precos actuais sdo re-
lativamente mais baixos (a crise ajuda
quem quer comprar) elevam a consagra-
¢do de duas mdximas: “Em terra de cego
quem tem olho é rei” e “Em tempos de
crise, suguem sempre novas oportuni-
dades™.

A arte de investir em arte

Como em todas as dreas, conhecer o mercado é a primeira e indispensdvel
condicio para um bom investimento. Deixamos-lhe mais algumas

> Conheca o
mercado. Investir
em arte exige
informacdo. Antes
de comprar
pesquise a historia
da peca, guem € o
seu autor, a sua
época e estado de
conservacao. Nao
tenha medo de
fazer perguntas,
mas também ndo
pergunte sempre
as mesmas
pessoas.

> Ndo compre pela
assinatura.
Comprar uma obra
de um artista
consagrado ndo é
suficiente para
garantir gue se vai
valorizar. Todos os
artistas tém
trabalhos de
inferior qualidade e
passam por fazes
menas boas.

> N3o ligue a
modas.
Ciclicamente certo
tipo de obras sdo
alvo de uma maior
procurg, o que tem
como efeito a
escalada dos
precos. Os
especialistas
acenselham cautela,
sobretudo na arte
contemporénes, jd
que este é um meio
mais susceptivel &
especulacio.

> Invista para o
médio ou longo
prazo. Quanio mais
tempo passar
maiores as
garantias de uma
peca se valorizar
Deve esperar pelo
menos 10 a 15 anos
antes de pensar em
vender.
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